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RESUMO

Este artigo teve como objetivo analisar a demanda turistica para a Nascente do Rio
Sucuri-Bonito/MS e estimar o valor econdmico dos beneficios recreacionais auferido
aos seus visitantes. Para captar esse valor foi utilizado o Método do Custo de Viagem,
que dentre a literatura existente ¢ o mais indicado para valorar atividades de recreagao.
Os resultados provenientes da andlise da demanda turistica e da valoragdo servirdo

como parametros para o planejamento ecoturistico do empreendimento em questao.
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1. Introducao

As profundas transformacgdes economicas, politicas, sociais e culturais vigentes
na era da globalizagdo tem a todo instante estimulado a sociedade a repensar os
paradigmas que envolvem as questdes de desenvolvimento e conservagao dos recursos
naturais, o que tem implicado na sua maior conscientiza¢gdo em relacdo a
escassez/esgotamento desses recursos. Diante dessa realidade, SACHS (1994) afirma
que conferéncias como o Clube de Roma em 1972, a Declaracdo de Estocolmo no
mesmo ano e a Conferéncia do Rio de Janeiro em 1992 cujo produto foi a Agenda 21,
abriram a perspectiva de projetar e implementar estratégias ambientalmente adequadas
na promo¢do de um desenvolvimento socioecondmico eqiiitativo inicialmente
denominado de Ecodesenvolvimento e posteriormente definido como Desenvolvimento
Sustentavel.

Dessa forma, quando se coloca em discussdo todos esses aspectos, ¢ importante
compreender o conceito de desenvolvimento sustentdvel, que tem sido definido,
segundo BRUNDTLAND (1997) como o manejo do meio através de técnicas
preservacionistas, impedindo o desperdicio e cuidando para que seja satisfeita as
necessidades da geragdo presente sem comprometer as geragdes futuras, dada a

diversidade dos meios naturais € dos contextos culturais. Esse conceito vem, nos
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ultimos anos e em diversos paises agregando-se ao conceito de sociedade sustentavel,
que segundo VIOLA (1997) ¢ aquela que conserva uma parte significativa do estoque
natural, e substitui-compensa a parte usada através do capital tecnolégico, permitindo
assim o desenvolvimento das gerac¢des futuras.

No entanto, varios autores t€ém discutido o conceito de sustentabilidade e para
CONSTANZA (1997) esse conceito tem uma dimensao ecoldgica, o que nao implica
condicionar a atividade econdmica ao estado estaciondrio mas sim manter constante a
relacdo entre a taxa de crescimento da populacio e da produgdo de produtos
manufaturados. Nessa linha de raciocinio, para CONSTANZA, op.cit. assegurar a
sustentabilidade dos sistemas econdmicos e ecoldgicos dependeria da nossa habilidade
para construir objetivos e incentivos a curto prazo, respeitando o crescimento
econdmico local e interesses privados, consistentemente com objetivos a longo prazo.

Nesse contexto, o Governo Federal e o Estado do Mato Grosso do Sul,
conscientes do papel de suma importdncia que ¢ conferida ao setor turistico na
economia brasileira, tém investido recursos no Estado do Pantanal através de programas
como o PNMT, PDTUR, PRODETUR e o Programa Corredor Brasil Central do qual
fazem parte Ceara, Goids, Parana e Brasilia. O municipio de Bonito, considerado um
dos locais mais paradisiacos do planeta, por suas aguas cristalinas repletos de peixes,
grutas, cachoeiras e aqudrios naturais, foi o primeiro municipio do Estado a fazer parte
do programa Corredor Brasil Central que tem como objetivo incentivar o turismo nestes
estados.

Considerando entdo, a fundamental importancia da atividade turistica para a
economia do municipio de Bonito - MS, o objeto de estudo da presente proposta sera a
Nascente do Rio Sucuri, localizada a 18 Km do centro do municipio e que possui em
toda sua extensdo infra-estrutura para atividades de lazer, como Trekking, Mergulho
autonomo, cavalgada, restaurante, além das famosas cachoeiras tdo comuns na regido da
Bacia do Rio Formoso que t€ém como grande atrativo as suas aguas cristalinas resultante
da grande quantidade de calcario dissolvido.

Esta regido foi escolhida devido ao aumento constante de sua projecdo no que
tange ao mercado nacional e internacional. A localizagdo do municipio, a existéncia de
linha de crédito de baixo custo financeiro, a politica de incentivos do governo e as
belezas naturais de Bonito, resultaram em um aumento significativo de
empreendimentos privados que recebem um numero de turistas muitas vezes superiores

a infra-estrutura local, o que provoca uma explora¢ao desordenada, que pode resultar



em graves problemas como o esgotamento dos recursos naturais, elemento, este,
imprescindivel para a manutencao do turismo em Bonito.

Surge entdo a importancia de estudos direcionados para a avaliacdo da demanda,
ou seja, da relagdo funcional que traduz a quantidade a ser adquirida a pregos diversos
por determinada pessoa num dado periodo e local (ANDRADE,2000), com o intuito de
atender as necessidades dos turistas sem que os recursos naturais sofram um dano
aquém de sua capacidade-suporte. Os resultados obtidos neste estudo nos dara o alicerce
necessario para o objetivo geral deste projeto que sera a avaliagdo dos beneficios
econdmicos de se manter o recurso da Nascente do Rio Sucuri- Bonito/MS em
condigdes otimas de preservacao aliada a todas as atividades turisticas desenvolvidas
por esses empreendimentos.

O termo valor econdmico de um recurso ambiental serd entendido nesse artigo
como a expansdo monetaria dos beneficios obtidos de sua provisdo, do ponto de vista
pessoal de cada individuo (BELLUZZO,1995). Nesse contexto, valorar
economicamente um recurso ambiental significa determinar quanto melhor ou pior
ficard o bem-estar das pessoas em fun¢do da mudanca na quantidade e qualidade de
bens ou servigos. O valor econdmico de um recurso natural, ndo mensurado pela teoria
econdmica tradicional, assume papel importante como medida protecionista do uso
sustentavel dos recursos, como mecanismo de mensura¢ao monetaria das externalidades
oriundas de projetos de investimentos, como método de indenizacdes judiciais, como
forma de defesa ética do meio-ambiente e ainda como fungdo estratégica dos recursos
naturais para o desenvolvimento dos paises (MOTA,2000).

Além da possibilidade do estabelecimento de indenizacdes para os danos
ambientais, a valoracdo da Nascente do Rio Sucuri servird como um mecanismo de
auxilio aos planos de manejo e de analise de custo-beneficio para as diferentes
alternativas de uso dessa area natural, e ¢ nesse sentido que a economia ecoldgica
contribui para a identificacio do ponto de equilibrio entre 0o meio ambiente e o
desenvolvimento com enfoque ao desenvolvimento sustentdvel (ELOY,1976). Outro
aspecto importante a ser ressaltado é que estudos dessa natureza comegam a apontar na
literatura brasileira e o resultado desse podera se tornar um modelo referencial de
valoragdo de ecossistemas para politicas regionais e para a economia das comunidades

locais dado o potencial turistico do Estado de Mato Grosso do Sul.

2. Caracterizacao do local



O Rio Sucuri localiza-se na fazenda Sao Geraldo a 18 Km do Municipio de
Bonito, Estado de Mato Grosso do Sul, sendo nacionalmente conhecido por seu atrativo
natural - as 4guas cristalinas do rio Sucuri -.

O Rio Sucuri tem recebido um niimero significativo de turistas, e para comportar
essa demanda, ¢ necessario que se tenha um minimo de infra-estrutura, por isso o
empreendimento possui em seu receptivo, além do passeio principal, um restaurante
proprio que comporta uma média de 40 pessoas ao mesmo tempo; dois banheiros - um
masculino e outro feminino - sendo ambos equipados com chuveiro elétrico; um loja de
souvenir, pomar; piscinas, redario; uma area apropriada para a exposi¢do de mascaras
de mergulho, snokel, salva vidas e um estabulo, j& que um dos passeios disponiveis ao

visitante ¢ a cavalgada.

3. Objetivos

Considerando a importancia do Turismo no PIB brasileiro, na projecdo de
Bonito no contexto do ecoturismo e no significativo fluxo turistico na Nascente do Rio

Sucuri, a presente proposta tem como objetivo geral:

3.1. Objetivo Geral

» Estimar os beneficios gerados pela atividade de recreagdo na Nascente do Rio
Sucuri/ Bonito — MS como suporte a formulagdo de politicas publicas.
3.2. Objetivos Especificos
» Estimar e avaliar a demanda turistica para a Nascente do Rio Sucuri — Bonito-
MS nos periodos de alta e baixa visitagao;
» Estimar o valor de uso do recurso natural explorado pela atividade de recreagdo

da &rea em questao.

4. Metodologia

Num enfoque econdmico, varias técnicas vém sendo utilizadas por paises
desenvolvidos para assegurar um valor de beneficios proporcionado pelas dareas
protegidas. Para a valoragcdo da Nascente do Rio Sucuri no municipio de Bonito, foi
utilizado o Método do Custo de Viagem (The Travel Cost Method) (CLAWSON, 1966).

Inicialmente serdo apresentadas sucintamente as principais caracteristicas do Método do



Custo de Viagem e em seguida todas as etapas metodologicas que foram utilizadas para

a operacionaliza¢do dessa pesquisa.

4.1. O Método do Custo de Viagem (The Travel Cost Method)

O método do Custo de Viagem (MCV) ¢ um dos métodos indiretos utilizados
para valorar as atividades recreacionais. Conforme salientado por HANLEY (1993), o
método foi proposto em 1947, quando o economista Harold Hotteling sugeriu ao diretor
do Servico de Parques Nacionais uma metodologia para medir os beneficios
proporcionados pelos locais de recreagdo ao ar livre, mas somente foi introduzido
formalmente na literatura pelos economistas Wood e Trice em 1958 e Clawson e
Knetsch, em 1966. O objetivo do método do Custo de Viagem ¢ estimar uma curva de
demanda para a recreacdo, onde o numero de visitas ¢ funcdo dos custos de viagem e
demais varidveis socioecondmicas. De acordo com a teoria econdmica neocléssica, essa
curva de demanda representa o possivel valor agregado a recreagao, proporcionado pelo
recurso natural em questdo. Além disso, deve estimar a disponibilidade do usuério a
pagar para quantidades especificas de recreacdo (CLAWSON, 1994)

Dessa forma, o método de Custo de Viagem busca, a partir dos custos efetivados
pelos individuos até o local de recreagdo, estimar os beneficios auferidos pela referida
atividade recreativa (TISDELL,1991). De acordo com FREEMAN (1979), alguns
procedimentos devem ser adotados na utilizagdo do Método do Custo de Viagem. Sdo
eles: dividem-se as areas circunvizinhas ao local de recreagdo em zonas com o objetivo
de estimar os custos de viagem de cada zona ao local de recreagdo; define-se a taxa de
visitagdo como dias de visita per capita ou freqiiéncia de vista e calcula-se essa taxa
para cada zona; calcula-se o custo de viagem de cada zona ao local de recreacdo; faz-se
uma regressao multipla da taxa de visitacdo com os custos de viagem e outras variaveis
socioeconomicas e finalmente encontra-se o melhor modelo que ajuste os dados.

De maneira simplificada, o método baseia-se em entrevistas realizadas com os
visitantes no local de recreacdo a fim de coletar informagdes sobre os custos de viagem,
freqliéncia de visitas, caracteristicas socioeconomicas, tempo de estadia, tempo gasto
com a viagem, etc. A partir desses dados ¢ possivel estimar a curva de demanda bem
como calcular o excedente do consumidor2, que representa o valor econdmico da area

em questdo.

2 . . L . .
Excedente do Consumidor: conforme Dixon & Sherman (1990) a estimativa do beneficio econémico total
do consumo de um bem ou servico consiste no seu pre¢o de mercado e no excedente do consumidor. O



Entdo para cada zona (i) estima-se uma funcao do tipo:
TV[ = f(RwCVi’Si’ani)
onde:

TV. = taxa de visitagdo da zona 1

R, = renda média da zona i
CV. = custos de viagem da zona i até o local de recreacdo
S, = as demais variaveis socioecondmicas

Vga, = variavel de qualidade ambiental atribuida pelos visitantes da zona 1

Segundo McConnell (1985), a partir da fun¢do de demanda por recreagdo, o
valor econdmico do local atribuido pelos visitantes pode ser estimado pela seguinte

integral:
Vo = [ DV (R.C,.S, . Vqa,)de
=

onde:

c¢; = o custo de viagem da i-ésima zona ao local de recreagdo

*

¢, = 0 preco maximo para o qual a demanda ¢ nula.

4.2. Fases para o desenvolvimento da pesquisa

1° FASE (Revisao de literatura/ Reconhecimento e caracterizacdo do local)

ETAPAL1 : A revisdo de literatura foi feita com bases de dados especificas (Web of
Science, Economic-Ecologic, Biological-Abstracts...) e levantamento de dados
socioecondmicos, ambientais, historicos e arqueoldgicos bem como mapas, imagens de
satélite, fotos,etc existente para a drea em questdo. Esse levantamento foi realizado em

bibliotecas locais, 6rgdos publicos como COMTUR, EMBRATUR entre outros.

2° FASE (Operacionalizacdo da pesquisa)

excedente é medido pela quantia maxima que o consumidor estd disposto a pagar além do valor de mercado
daquele bem ou servigo.



ETAPA 1: Elaboragdo do Instrumento de Pesquisa

Os survey de pesquisa (BABBIE, 1999) foram elaborados visando atender o
Meétodo do Custo de Viagem e a andlise de demanda turistica. As questdes focalizaram
informagdes referentes ao local de estadia do visitante, distdncia viajada do turista,
cidade onde tém residéncia fixas, gastos totais, tempo de permanéncia no local, meio de
transporte utilizado, caracteristicas s6cio econdomicos, meio de hospedagem, avaliacao

das estruturas fisicas do local e questdes referentes a percepcao ambiental do turista.

ETAPA 2: Teste piloto

Para a realizacgdo do teste piloto os seguintes procedimentos foram adotados:

» Formacgdo da Equipe de campo: uma equipe composta por 7 pessoas sendo 4
estagiarios do 20 ano de Turismo, 1 estagiario do curso de Letras, a autora e a
orientadora da pesquisa.

» Treinamento da equipe: os grupos foram treinados durante 8 horas aula na
segunda quinzena de fevereiro/02 simulando a aplicagdo do survey, sendo
analisado e corrigido o comportamento dos membros dos grupos e realizado
teste de adequabilidade do instrumento.

» Aplicacdo do Survey: o teste piloto foi realizado no ultimo final de semana de

fevereiro com os visitantes na area de estudo.

ETAPA 3: Aplicacdo dos survey e delimitacdo da amostra

Os survey de pesquisa foram aplicados aos visitantes no proprio local de
recreacdo, conforme pressupde o Método do Custo de Viagem, no feriado de Pascoa, no
més de abril , representando periodo de alta visitacao. A amostra foi delimitada
com base nos dados fornecidos pela Secretaria Municipal de Turismo a cerca da
freqii€éncia mensal dos visitantes da area em questdo. Foi calculada com uma
confiabilidade de 95% e 5% de erro para as suas estimativas, considerando-se uma
populagdo de usudrios naquele periodo. Utilizou-se a amostra estratificada para o més

referido acima.

3° FASE: Anélise de Resultados




ETAPA 1: Tabulagao e Analise de dados
Apos a triagem critica, foram descartados 10 questiondrios dos 53 que foram
aplicados, os survey foram processados no programa de estatistica SPSS versao 8.0 para

Windows.

5. Resultados

O Rio Sucuri recebe turistas de varios Estados brasileiros, inclusive de turistas
estrangeiros para a pratica da flutuagdo nas aguas do Rio Sucuri e a cavalgada no
entorno do Rio. A Flutuagdo que dura aproximadamente uma hora ¢ praticada
diariamente em grupos de oito pessoas num intervalo de 30min entre eles; o percurso
até a Nascente ¢ feito por veiculo motorizado e posteriormente a pé sendo acompanhado
por um guia local credenciado pela EMBRATUR.

Para a avaliagdo da demanda turistica no Rio Sucuri, foi elaborados Survey de
pesquisa subdivido em quatro grandes blocos englobando assuntos distintos e de
interesse para a pesquisa: percep¢do ambiental; objetivos da visita; avaliagao do local

pelo turista e aspectos sdcio-econdomico.

5.1. Percep¢ao Ambiental

As questdes do bloco 1 tiveram por objetivo avaliar a percepcao do entrevistado
em relagdo ao recurso natural que esta sendo disponibilizado para a visitagao.

Todos os entrevistados afirmaram ser importante a preservagdo do local, destes,
34,89% acham que o Rio Sucuri tem de ser preservado pelo simples fato de preservar,
de deixar este ativo em bom estado de conservagdo para as geragdes futuras; outros
27% admitem que ¢ fundamental a preservagdo do Rio para a manutengdo do Turismo;
11,63% afirmaram que o ser humano precisa da agua para a sua sobrevivéncia, 11,63%
referiram-se as belezas naturais existentes no empreendimento; outros 25,58 dividiram-
se em menor escala entre patrimonio, fragilidade da natureza, 4gua, natureza,

ecossistema e a peculiaridade do local.
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Figura 01: A importancia da preservagao

74% dos turistas sdo favoraveis a comercializacdo dos recursos naturais desde

que cause o minimo de impacto possivel, 14% acham que os recursos naturais foram

feitos para serem explorados e hd aqueles 5% que acreditam que a utilizagdo dos

recursos para o turismo, principalmente em Bonito ¢ uma forma de se projetar o Estado

para outros lugares.
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Wmcontra a
comercializagao

Figura 02: Opinido dos turistas a respeito da comercializagdo dos recursos

naturais

Com relagdo ao planejamento ecoturistico do Rio Sucuri, a grande maioria 61%

ndo faria qualquer mudanca no local, porém 37% dos entrevistados fariam melhorias na

infra-estrutura local ou regional, inseririam mais atividades de lazer, passeios mais

prolongados, maior interatividade, entre inimeras outras propostas que se aplicadas

resultariam num maior contentamento entre os visitantes.
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97,67% dos entrevistados afirmaram ndo terem detectado nenhum tipo de

problema ambiental, os 2,33% restantes observaram que os peixes estavam sendo

alimentados de forma inadequada.
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Figura 03: se os turistas fariam mudang¢as no Rio Sucuri
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Figura 04: Mudangas os turistas assinalaram ser importantes

5.2 Objetivos da Visita

O principal agente motivador da ida do turista ao Rio Sucuri foi conhecer o local

pelo simples fato de estar 14, seguido de maior contato com a natureza e indicagdo de

amigos ou parentes, todos com respectivamente 12%. O veiculo mais utilizado para a

divulgagdo foi as agéncias de viagem com 34%, seguido de indicacdo de amigos e/ou

parentes (26%). Em menor escala aparecem a Internet com 7% e matérias jornalisticas

com 14%. O tempo de permanéncia do turista no Rio Sucuri dura em média de 6 horas.

O longo tempo ¢ resultado de fatores como a capacidade de carga do passeio que limita

o numero de pessoas ao mesmo tempo na flutuagao.
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Figura 05: Motivo da visita
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Figura 06: Agente motivador da visita

5.3 Avaliacao do local pelo Turista

Este bloco avaliou as notas atribuidas a infra-estrutura local, bem como a
prestacao de servicos e a conservacdo do Rio Sucuri. Foi subdivido em treze quesitos:
estacionamento, conservacdo das margens do rio, quantidade e limpeza de banheiros,
quantidade de lixeiras, qualidade da agua, flora e fauna, equipamento para pratica de
mergulho, seguranga (salva-vidas), guias, atendimento, estrutura do restaurante,
alimentacdo a qual recebeu do entrevistado uma nota que oscilava entre 0 ¢ 10.

A pontuacdo atribuida pelo turista variou entre 7,85 e 9,88, a média mais baixa
foi registrada na quantidade de lixeiras, onde o turista verificou a caréncia de lixeiras,
principalmente na area proxima a margem do rio. Com relagdo ao estacionamento a
média de 8,36 foi dada principalmente pela auséncia de arvores no local, alegando que

estas se concentravam apenas nas areas proximas ao redario. As melhores notas foram
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atribuidas a qualidade da agua e conservacdo das margens do rio com as respectivas

pontuacdes 9,88 € 9,74.

8,549.06 8,36 974
8,05 8,61

7,85

9,2

9,27 9,44 9,88
9,45 9,41
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W emto para ratica esportiva [Oseguranca
W guias [l atendimento
O estrutura do restaurante O alimentagao

W organizagéo

Figura 07: Notas atribuidas a estrutura do empreendimentoi

5.4 Aspectos sécio-econdmicos

O Rio Sucuri recebe turista de varios Estados brasileiros, porém a grande
maioria ¢ procedente de Sdo Paulo representando uma demanda de 55,26% seguida de
Mato Grosso do Sul, com 15,78%. Com menor freqiiéncia aparecem os Estados do
Espirito Santo e Distrito Federal, ambos com 2,63%.

Foi registrado a presenca de turistas estrangeiros do Paraguai, representando

9,4% e a Nova Zelandia com 2,63%.

595% 5%

0
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8% 56% OPR OMG
16% mGO OoRJ
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Figura08: Estados emissores de turistas

As cidades que mais emitem turistas para o Rio Sucuri sao Presidente Prudente,
Sao Paulo e Campo Grande, com uma demanda de respectivamente 13,95%, 11,62% e
11,62%, provando assim, que o fluxo de turistas paulistas ¢ realmente significativo.

Outra conclusdo tirada a partir da aplicagdo do survey foi com relagdo ao niimero de
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turistas do municipio de Bonito que foi praticamente nula, ou seja, deixou evidente a
exclusdo da populagdo Bonitense no periodo em questdo em passeios como a flutuagdo

no Rio Sucuri

O Presidente Prudente
W Sao Paulo

O Campo Grande
[JAssuncion

B Ribeirdo Preto

O Rio de Janeiro

12% B Belo Horizonte

5% 5% 5% 5% 7% O Umuarama

W outros

13%

12%

Figura 09: Principais cidades emissoras de turistas

Os entrevistados eram em sua maioria do sexo masculino representando 67,44%
da amostra, sendo 32,55% predominantemente entre 21 e 30 anos. Isso representa na
piramide etaria a parcela da populagdo economicamente ativa com salarios
compreendendo uma média de R$ 4637,00, ou seja, 76,19% dos turistas ganham acima
de R$ 3000,00 O salario acima da média ¢ resultado de uma populagdo com elevado

grau de escolaridade , uma média de 16anos.

2%

m15a20
m21a30
031 a40
O41a50
28% W51 a60
@ acima de 60

21% 33%

Figura 10: Faixa etaria dos visitantes

A viagem em geral foi realizada com familiares e/ou amigos e o tempo de
permanéncia em Bonito foi por um periodo de aproximadamente 3 dias;. dada a
diversidade de atrativos turisticos no municipio. Percebe-se que de modo geral o turista

conhece o local superficialmente. Com relacdo aos meios de hospedagens, o mais
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utilizado ¢ o Hotel/pousada com 88,36%, seguido pela casa de amigos (7%) e pela casa

alugada e albergue, ambos com 2,32%

2%
0,
2% @ hotel/pousada
7% Bcasa de amigos
[Jcasa alugada
Calbergue

89%

Figura 11: Meios de hospedagem utilizado

O meio de transporte mais utilizado foi o automovel proprio com 39%, seguido
por 6nibus de excursdo (26%). Com menor incidéncia apareceram os que se utilizaram
de avido e outros tipos de transportes ¢ Van . A distadncia percorrida foi em média de
990 quildometros, sendo utilizado em ordem decrescente de tipologia de combustivel, o
6leo diesel, 53%; a gasolina, 41% e o alcool, 4%. Dos veiculos utilizados 12% tiveram
uma média de gastos com revisdo ou troca de 6leo de R$ 94,40; 51% ndo tiveram
nenhum tipo de despesa com o automovel e os 37% restantes ndo souberam informar, ja

que seus deslocamento foi feito por empresa destinada ao transporte de passageiros.

9% 5% 26% I 6nibus

W automovel proprio
[Javido e van

O aviao e carro

[l aviao e onibus
39% Ovan

9%

12%

Figura 12: Tipo de transporte utilizado
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Somando-se os gastos com revisao ou troca de Oleo, a estadia, mais os gastos
com passeio média de R$ 150,00, percebe-se que € relativamente caro fazer turismo em

Bonito, resultando em uma demanda com poder aquisitivo superior & média nacional.

5.5. Analise da funcio de demanda por turismo na Nascente do Rio Sucuri —
Bonito/MS

Serdo apresentados neste item os resultados referentes a estimativa e analise da
fun¢do de demanda por turismo na Nascente do Rio Sucuri, bem como os beneficios da
atividade recreativa proporcionada aos seus visitantes. Os resultados foram analisados
considerando os dados agregados em anéis, o que permite estimar, de maneira
simplificada, os beneficios auferidos aos visitantes, a partir dos respectivos locais de
procedéncia delimitados pelas faixas de distancia.

O modelo que melhor ajustou os dados agrupados por anéis foi o modelo log-

log. O modelo estimado foi

LNTV=-1,825 LNCPERCAP + 0,897 LNRENDA
(-10,187) (6,426)
onde:

LNTYV ¢ o logaritmo natural da taxa de visita,
LNCPERCAP ¢ o logaritmo natural do custo total per capita por visita e

LNRENDA ¢ o logaritmo natural do rendimento médio dos visitantes.

Nesse modelo, nenhuma variavel qualitativa foi significativa e a elasticidade
custos sinaliza que para cada 10% de incremento nos custos de viagem haverd um queda
de 18,25% da densidade de visitas e para um acréscimo de 10% na renda média dos
visitantes havera um incremento de 8,97% na densidade de visitas. O beneficio anual ou
excedente do consumidor, proporcionado pela atividade recreativa, representou o

montante de R$ 2.789.345,47.
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